BPD IN DEUTSCHLAND

bouwfonds immobilienentwicklung



Wir denken ganzheitlich
im Sinne der Bewohner,
ihrer Umgebung und der
Bedlrfnisse einer Stadt.

Der Bedarf an Wohnraum ist in Deutschland gréBer denn je. Als einer der
fihrenden Projekt- und Gebietsentwickler fir Wohnungsbau wissen wir, vor
welchen Herausforderungen Stadte und Kommunen stehen, wenn es um die
Ausweisung von Bauland und die Entwicklung neuer Wohn- und Lebensréu-
me geht. Vor allem mit Blick auf die Klimaverdnderungen und die Frage der
Bezahlbarkeit. Wir sind uns der enormen Verantwortung bewusst, die mit der
Entwicklung neuer Wohn- und Lebensrdume einhergeht. Daher denken wir
ganzheitlich Uber das reine Wohnprodukt hinaus. BPD steht fir bedarfsgerech-
te Wohngebiete, die fur unsere Kunden, Stédte, Gemeinden, fir die Gesellschaft und die Umwelt
einen langfristig wirkenden Mehrwert schaffen. Unser Anspruch ist, ressourcenschonende und qualitativ

hochwertige Quartiersentwicklungen mit den Anforderungen an Bezahlbarkeit, Umweltschutz, Mobili-
tat und Nachhaltigkeit in Einklang zu bringen. Damit der Lebensraum auch fir kommende Generationen
intakt und lebenswert bleibt.

Wir sind Projekt- und Gebietsentwickler, Bautrdger und Bankentochter. Mit BPD erhalten Sie Wohnbauent-
wicklungen aus einer Hand: von der Planung bis zur schliisselfertigen Ubergabe; von einem Projekt bis zu
einem ganzen Quartier. Als ein Unternehmen der Rabobank haben wir einen finanzstarken Hintergrund
und bieten unseren Partnern und Kunden eine finanzielle Planungssicherheit. Unsere Kunden kénnen auf
die Zuverlassigkeit unserer Versprechen, auf die Sicherheit der Projektdurchfihrung und unsere Expertise
vertrauen. Mit unseren 16 Biros in Deutschland sind wir fir Sie mit einem persoénlichen Ansprechpartner
vor Ort. Aus langjahrigen Erfahrungen wissen wir, dass die besten Ideen in einem interdisziplindren Zu-
sammenspiel entstehen. Daher nutzen wir sowohl die Erfahrungen aus unseren deutschen und nieder-
landischen Projekten als auch das Wissen von Fachexperten. Beispielsweise im Bereich Innovationen,

um fir jeden Standort ein nachhaltig funktionierendes Gebiet zu entwickeln.

Auf den folgenden Seiten kdnnen Sie sich einen ersten Eindruck davon verschaffen, was wir unter
verantwortungsvollem Handeln verstehen und wie wir denken und arbeiten. Ich empfehle lhnen jedoch:
Schauen Sie einmal personlich bei uns vorbei. Sie sind herzlich eingeladen!

Alexander Heinzmann
Geschaftsfihrer (Sprecher) | BPD Immobilienentwicklung GmbH
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Unsere Vision

Wohnfreude ist eine hoch emotionale Angelegen-
heit. Und sehr individuell. Mit , Wohnen" verbinden
Menschen also weitaus mehr, als nur ein Dach Uber
dem Kopf zu haben. Es ist fir sie der wichtigste
Ort der Welt. Auch fiir Stadte und Gemeinden
geht es bei der Wohnungsfrage um mehr. Denn
neue Wohngebiete prégen das stadtebauliche
Erscheinungsbild Uber Jahrzente und haben Ein-

fluss auf die Attraktivitdt einer Kommune.

Im Interesse der Bewohner, ihrer Umgebung und
den Bedurfnissen einer Stadt denken wir das The-
ma ,Wohnen" deshalb ganzheitlich. Der Dialog
mit unterschiedlichen Akteuren bildet den Anfang.
Darauf aufbauend entwickeln wir eine maBge-
schneiderte Zukunftsvision fir das neue Wohnquar-
tier. SchlieBlich ist jede Entwicklung hinsichtlich
ihrer GréBBe, Art und Anforderungen einzigartig

und wird von uns auch genauso behandelt.
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Wir verstehen Wohnungsbau auch als gesellschaftliche Aufgabe. Wohnen muss

bezahlbar, nachhaltig und ganzheitlich gedacht sein.

Dafiir zeichnen wir noch vor dem ersten Plan die Zukunftsvision der Stadt, des

Dorfes oder des Viertels. Wir stellen die kiinftigen Bewohner in den Mittelpunkt

und setzen uns mit jedem Aspekt auseinander, der Einfluss auf die Qualitat hat.

So entsteht zukunftsfahiger und bedarfsgerechter Wohnraum.

v'. . ] e —..‘-J!\ v“ﬁ" " B o
2 Qualitat.und <§° ,

UNSERE THEMEN

GANZHEITLICHE KONZEPTE

In Wohngebieten und unserer Stadt spielt sich
das ganze Leben ab; und jedes Detail wird

von uns aufmerksam beriicksichtigt. Eine Stadt
benétigt Vielfalt und ihre Bewohner alles, was
sie zum taglichen Leben brauchen. Wir ent-
wickeln Stadtviertel, die'maBgeschneidert sind

und Antworten hierauf finden.

NACH HALTIGE ENTWICKLUNG

Nachhaltigkeit bédéufet Zukunftswert. Mit

einem Dreiklang aus Okologie, stadtebaulicher
Intelligenz (Qualitat) dnd gelungener Architektur,
tragen wir zu ei ! positiven und nachhaltigen
Stadtbild bei. \)V?; Iéonzip.i‘eren mit Blick auf

BEZAHLBARES WOHNEN

Wohnraum sollte erschwinglich-sein‘und bleiben:
ganz gleich oblinnerstadtisch oder am Stadtrand.
Wir wollen einer breiten Bevélkerungsschicht™
Wohnraum ermoglichen:und schauen, wo wir

einen Unterschied machenkonnen.



Was wir konnen: Partizipation

BPD steht fiir Wohnquartiere, in denen die Bedirfnisse der Menschen
im Mittelpunkt stehen. Das gilt fir die zukinftigen Bewohner und
auch fUr die Menschen, die bereits dort in der Nachbarschaft leben.
Wir laden sie ein, sich einzubringen. Wir fragen nach Anregungen und
Ideen, die in Wettbewerbsverfahren einflieBen, geben die Méglich-
keit, Stellung zu den eingereichten Wettbewerbsbeitrdgen zu beziehen
und die Entwirfe zu diskutieren. Kurzum: Wir sind sehr erfahren in der
Durchfiihrung verschiedener Beteiligungsméglichkeiten. Und wir tun
das aus einem ganz bestimmten Grund: Damit am Ende ein stadtebau-
liches Konzept mit einem langfristigen Mehrwert entsteht. Wir wissen:
Kommunikation, Offentlichkeitsarbeit und aktive Einbindung schaffen
Transparenz, Akzeptanz sowie Vertrauen. Wir bauen
das, was sich Kunden, Nachbarn, Stddte und
Gemeinden wiinschen. e
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Unsere Spezialitat:

Den Lebensraum Stadt lebenswert und gleichzei-
tig auch nachhaltig zu gestalten, zahlt im Zeitalter
der Urbanisierung und der Klimaveranderungen zu
den gréBten Herausforderungen. Kreativitat und
intelligente Lésungen sind gefragt. Innovationen
in der Gebiets- und Projektentwicklung kénnen
einen Beitrag dazu leisten, scheinbar Unverein-
bares miteinander zu verbinden. Als Pioniere fiir
Wohngebiete, die es noch nicht gibt, nehmen wir

unsere Chance wahr, mit neuen Ansatzen nach-

Innovation und Baukompetenz

haltige und dkologisch wertvolle Quartiere zu
gestalten. Ob es darum geht, dem verénderten
Mobilitétsverhalten der Menschen mit entspre-
chenden Angeboten Rechnung zu tragen, regene-
rative Energieversorgungskonzepte zu entwickeln
oder Abwasserbeseitigung mit Energiegewinnung
zu kombinieren: Neue Wege entstehen durchs
Gehen. Am besten gemeinsam. Wir verstehen uns
als verlasslicher Partner der Kommunen, um den

Wandel aktiv mitzugestalten.




Unsere Arbeitsgebiete: von klein bis GANZ GROB.

Unsere Expertise reicht von der Entwicklung innerstédtischer, gemischt
genutzter Wohnprojekte bis hin zu gro3en Quartiersentwicklungen. Ganz
gleich, welche Dimension eine Aufgabenstellung auch hat: Dem Anspruch,

mit dem wir unsere Planungen angehen, bleiben wir immer treu: ganzheitlich.
Wir denken beim Entwickeln an die Zukunft und respektieren zugleich die
Vergangenheit und das, was vorher schon da war: Von der Renaturierung eines
Bachs, dem Erhalt und der Integration von Baumbestand oder der denkmal-
geschitzten Mauer in das Projekt. Wir setzen auf Umnutzung statt Abriss.

Auf Revitalisierung von Brach- und Konversionsflachen. Auf den Erhalt des
baukulturellen Erbes. In einer lebendigen Umgebung sind alle Zeiten zu
splren. Bauen bedeutet Weiterbauen. Und unsere Arbeit spricht fir uns. In

den meisten Kommunen sind wir mehr als einmal tatig.

tendstrafeiie

Konstanz | Telekomturm

Berlin | Backyard




BPD: Zahlen, Daten, Fakten

Alles begann 1946 mit einer Idee: Niederldndische Gemeindebeamte i w
wollten die Wohnungsnot nach dem 2. Weltkrieg lindern. Sie legten den F‘

Uber 25 Jahre L5

]
Grundstein flr einen genossenschaftlichen kommunalen Wohnbautrager. 6 ° ° oy BPD in Deutschland + 22 500 m aua w
. . . [ ] 2 B
Der Vorlaufer von BPD war geboren. Unser Griindungsgedanke lebt bis Regionen \ I w Verkiufe BPD in Deutschland - m o
heute: einer breiten Bevélkerungsschicht bezahlbares Wohneigentum in seit Beginn : '

> 375.000
° verkaufte Hauser und Wohnungen
809 Mio. € seit 1946 ¢

Umsatz BPD Deutschland
nach IFRS +

Heute ist BPD einer der flihrenden Projekt- und Gebietsentwickler fur

[ -
einem lebenswerten Umfeld ermdglichen. \ﬂ’.
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Was uns wichtig ist: Vor Ort Ihr Ansprechpartner fiir Wohnungsbau zu

A, 7 Persdnlich ansprechbar zu sein, ist uns wichtig. Fir unsere Kunden. Aber auch fir die Stéddte und
' Gemeinden, in denen wir uns engagieren. Unsere bundesweite Marktabdeckung ist nahezu einmalig.
f ‘ Inzwischen sind wir mit 16 Blros in sechs Regionen vertreten und direkt vor Ort fir Sie erreichbar.
e, F
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Was uns auszeichnet: Marktexpertise, Entwicklungskomp

Angesichts steigender Haushaltszahlen I&sst sich der Wohnungsbedarf in Ballungsréumen kaum
noch Uber Nachverdichtungs- und Innenentwicklungsmal3nahmen abbilden. Der Wohnraumman-
gel erfordert Handlungen, daher denken Kommunen wieder in groBflachigen Quartieren. Doch
wer Wohnungen baut, muss im Vorfeld wissen, fir wen er diese baut. Umso mehr gilt dieser Leit-
gedanke bei gro3formatigen Entwicklungen, sogenannten Gebietsentwicklungen. Sie prégen das
Gesicht einer Stadt. BPD hat eine eigene Abteilung fiir Marktforschung. Sie denkt voraus und setzt
sich in Studien mit Trends und der Zukunft des Wohnens auseinander. Sie beschaftigt sich beispiels-
weise damit, wie aus Mobilitdt und Wohnen neue Perspektiven fir die Stadtentwicklung werden
oder mit Zukunftsszenarien flir die Nahversorgung in neuen Wohngebieten. Hierzu werden unter
anderem Befragungen zu den Wohnwiinschen der Menschen durchgefihrt. Denn die Qualitat von
Wohn- und Lebensraumen zeigt sich daran, welche Mdglichkeiten sie im Alltag bieten. Heute und

in Zukunft.

Unsere Abteilung Marktforschung entwickelt darliber hinaus eigene Instrumente, die dabei helfen
neue Wohngebiete besser zu machen. Sie bedient sich der neuen Méglichkeiten, die mit Big Data
und Algorithmen entstehen. Ein Beispiel hierfur ist unsere Wohnwetterkarte (siehe nachfolgende
Seite). Ein weiteres das Wohnzielgruppen-Prognosemodell BPD-Kaleidoskop. Dieses ermdglicht es
Wohnzielgruppen zu konkretisieren und die Nachfragesegmente zu quantifizieren. Damit das neu
gebaut wird, was auch tatsédchlich gebraucht wird und Quartiere entstehen, die nachhaltig funktio-
nieren und den Bedarf decken. So kénnen wir Kommunen und politische Entscheidungstrager ge-
zielt unterstlitzen Wohngebiete so zu konzipieren, dass die bunte Mischung einer Stadtgesellschaft

erhalten bleibt und bedarfsrechte Wohnquartiere entstehen.

Weitere Informationen lber unsere Marktforschungsaktivitaten finden Sie unter

www.bpd.de/studien

Zukunft braucht gute Ideen und jemanden, der sie
umsetzt. BPD kann beides. In interdisziplindren Teams
arbeiten wir Hand in Hand: Unsere Abteilung Markt-
forschung identifiziert Bedarfe, Trends und Wohnwiin-
sche. Unsere Gebietsentwickler zeichnen ein Bild des
zukinftigen Wohngebiets, eine Vision, ein Leitbild. Vor

Ort entwickeln unsere Projektentwickler marktgerechte

FREIZEIT & FREIRAUME
@ Begegnungen

@ Kultur

@ Sport & Erholung

OKOLOGIE & KLIMA
@ Nachhaltigkeit

@ Ressourcenschonung

@ Artenvielfalt

WOHNEN FUR ALLE

@ Architektur & Gestaltung

@ Inklusion & Vielfalt

@ Bezahlbarkeit & Barrierefreiheit

INNOVATION & GESTALTUNG
@ Atmosphare & Wohlfihlen
@ Kreativitat & Inspiration

@ Digitalisierung

Wohnimmobilien. Fir den Vertrieb unserer Produkte
sorgt unser digitales Marketing und unsere Projekt-
steuerung organisiert die bauliche Realisierung und
Ubergibt unsere Wohnungen schlisselfertig an unsere
Kunden. Uber alle Entwicklungsphasen hinweg verbin-
den wir alle Anforderungen zu einem mafBgeschneider-

ten Quartier fur jetzige und zuklinftige Generationen.

ENERGIE & VERSORGUNG
@ Quartierslésungen
@ Neue grine Technologie

@ Contracting

URBANE MOBILITAT

@ Integrierte Mobilitatskonzepte
@ Ruhender Verkehr

@ Sharing-Modelle

ARBEITEN & LERNEN

@ Schule, Kita & Betreuung
@ Handel & Biro

@ Urbane Produktion

EINKAUFEN
@ Kurze Wege

@ Nahversorgung & Wochenmarkte

@ Lieferdienste




Der Gradmesser: Unsere Wohnwetterkarte

Die Wohnwetterkarte bildet die ,GroBwetterlage” im deutschen Wohnungsmarkt anhand eines

Temperaturgefalles von heil bis kalt ab. Sie gibt darliber hinaus auch eine Aussicht auf die Lage in Cloppnturg
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Die Wohnwetterlage wird durch zwei entscheidende Faktoren bestimmt: die Nachfrage und die Bau- : : | = . T p ™9 : 5 %
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tatigkeit. Ein Wohnungsmarkt ist dann , erhitzt”, wenn eine hohe Nachfrage auf ein zu geringes
Bauvolumen trifft. ,Unterkihlt” ist die Situation, wenn kaum oder nur wenige Wohnungen nachgefragt
werden oder im Verhaltnis dazu zu viel gebaut wird. Das Ziel ist, fiir jede einzelne deutsche Kommune
die Temperatur des Wohnungsmarktes bildhaft darzustellen. Die Wohnwetterkarte wurde von BPD
und bulwiengesa gemeinsam entwickelt und wird seit 2019 herausgegeben und jéhrlich aktualisiert.

Dadurch ist es mdglich Trends und Entwicklungen friihzeitig zu erkennen. Dies ist nur ein Instrument

unserer Abteilung Marktforschung, sie setzt sich mit weiteren Themen auseinander, die helfen : g R S, e y ol s A Tk 5 mmm«x 3, et
i i 1 ’ Coblenz! : ! el ; = 5 .
v.-mhifm_u. 4: v \

unseren Auftrag und unsere Ziele umzusetzen.

Sie wollen wissen, wie das Wohnwetter in lhrer Gemeinde ist?

Den aktuellen Wohn-Wetterbericht konnen Sie kostenfrei hier abrufen: o
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Zu guter Letzt: Das sagen unsere Kunden. Und das sagen unsere Mitarbeiter.

Ein Haus oder eine Wohnung zu kaufen, ist eine der wichtigsten Entscheidungen im Leben. Aus Wohngebiete pragen das Gesicht einer Stadt und Mitarbeiter das Unter-

einem Ort wird ein Zuhause, an dem sich Familien grinden und Kinder aufwachsen. Neben der nehmen, in dem sie tatig sind. Es erfillt uns mit Stolz, dass wir von kununu
emotionalen ist aber auch die finanzielle Dimension dieses Schritts von groBer Bedeutung. Daher 2022 mit dem Giitesiegel , Top Company” ausgezeichnet worden sind. Die

liegt uns die Zufriedenheit unserer Kunden am Herzen: Wir mdchten ein Wohnumfeld schaffen, Basis dafiir bildendie vieleh positivemBewerungenuniserer Misafoeiter.
in dem sie sich rundum wohlfihlen. Wie gut uns dies gelingt, zeigen die Antworten von Kaufern

einer BPD-Immobilie in unserer Kundenzufriedenheitsanalyse*.

Die groBe Mehrheit der Kolleginnen und
Kollegen erleben gegenseitige Unter-

stitzung und Wertschétzung an ihrem

OQNZU FRIEDé\ Arbeitsplatz, ihr Vertrauen in die %e\'( ERZU FR/EO
%0$ /V&é\ Geschéftsfiihrung ist hoch und «V‘Q\ é\/l/
O die Identifikation mit BPD $\ 6{(\
* ~
besonders ausgepragt. /\.‘k
Top BEEA
Company
Uber Uber
% 89% 83% 83% 90 % 80 %
97 % o o o o o
zeigen sich sind mit dem wiirden BPD an konnen sich empfinden ein hohes der Befragten
zufrieden mit Preis-Leistungs- Freunde und vorstellen, bei BPD Maf3 an personlicher empfehlen
der erworbenen Verhaltnis Bekannte weiter- ein zweites Mal Verantwortung BPD als Arbeitgeber
Immobilie. grundsatzlich empfehlen. eine Immobilie zu fur Ihre Tatigkeit. weiter.

zufrieden. erwerben.

*von USUMA, Berlin, durchgefiihrte Befragung von 661 Erwerbern einer BPD-Immobilie, 2020 * lpsos, Franfurt a. M. — unabhangiges Meinungsforschungsinstitut — 2020
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